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Futebol e midia:
os direitos de transmissio no Brasil !

Tago Vernek Fernandes®

Resumo: Diante dos desafios que envolvem o futebol e a midia, suas relacGes intrinsecas e
mantenedoras, assim como o papel da ideologia e do poder econémico, buscamos entender as
dindmicas atuais da sociedade e do territorio. A partir da teoria acumulada sobre o espaco
geografico, sobretudo na obra de Milton Santos, abordaremos alguns aspectos relativos aos
direitos de transmissdo do futebol no Brasil. Considerando a exibicdo via TV aberta, fechada
e plataformas digitais, detemo-nos a analisar 0s torneios europeus (Champions League e
Europa League), sul-americanos (Copa Libertadores da América e Copa Sul-Americana),
nacionais (Campeonato Brasileiro e Copa do Brasil), regionais (Copa do Nordeste e Copa
Verde), estaduais e de selecdes (Copa do Mundo, Copa América e Eurocopa).

Palavras-Chave: direitos de transmissao, futebol, midia, territdrio, Brasil.

O sujeito pode apenas desejar. S6 0 objeto é sedutor.
(Jean Baudrillard)

1. Introducéo

Se as técnicas informacionais marcaram um novo mundo de possibilidades para o
futebol mundial, a sua inser¢do na indudstria do espetaculo (Debord, 1997) garantiu enormes
retornos financeiros aos meios de comunicacdo, que permaneceram dependentes dessa
relacdo, estremecida atualmente com a chegada do streaming, uma tecnologia de transmissao
de dados via internet (Fernandes et al., 2021).

Popularizado por meio do radio, foi com a crescente participacdo da televisdo que o
ludopédio se tornou uma valiosa mercadoria, sendo a primeira exibi¢do ao vivo, via satélite,

na Copa do Mundo de 1970, um marco histérico para a imprensa. A partir da globalizagdo®,
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¥ SANTOS (2000; 1996) identifica 0 meio técnico-cientifico-informacional como a expressdo geografica da
globalizacéo, que permite a realizacdo de trés unicidades que caracterizam o periodo: a unicidade do tempo, ou
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uma teia de articulagdes corporativas passam a atravessar 0s campos e corredores do esporte,
assegurando a algumas empresas de midia, telecomunicacdo e marketing esportivo, junto a
cartolas, governos e confederaces, o controle de um lucrativo setor da industria cultural.

Ao mesmo tempo que atrai interesse econdmico de gigantes da comunicacao
(Fernandes, 2019), a receita advinda dos direitos de imagem é fundamental para a
sustentabilidade dos clubes. A titulo de exemplo, um estudo financeiro do Banco Itat BBA*,
publicado em 2021, constatou que 45% da renda média dos times da Série A do Campeonato
Brasileiro, no ano de 2020, procedia da TV.

Diante dos desafios que envolvem o futebol e a midia, suas relagdes intrinsecas e
mantenedoras, assim como o papel da ideologia e do poder econdmico, buscamos entender as
dindmicas atuais da sociedade e do territorio. A partir da teoria acumulada sobre o espaco
geografico, sobretudo na obra de Milton Santos, abordaremos alguns aspectos relativos aos
direitos de transmissdo do futebol no Brasil. Nesse intuito, realizaremos uma anélise dos
principais campeonatos (internacionais, nacionais, regionais, estaduais e de sele¢cbes) com
cobertura de veiculos brasileiros e estrangeiros de comunicacdo (TV aberta, TV por

assinatura e plataformas digitais).

2. Os usos do territorio, a formacao socioespacial e os circulos de cooperagao

Na perspectiva da Geografia, o estudo do futebol e da midia requer a focalizacdo do
olhar para o territorio, atentando-se a “conex@o entre espago e politica” (GOTTMANN, 2012
[1975], p. 523). Segundo Raffestin (1993, p. 143), “o territorio se forma a partir do espago
[...] onde se projetou um trabalho, seja energia ou informacdo, e que, por consequéncia,
revela relagdes marcadas pelo poder”. Santos (1994a, p. 15-16) diz ainda que “o que interessa
a analise social ndo € o territorio em si, mas o uso do territdrio, o territorio usado”.

A partir dos usos do territério, buscamos entender o papel da globalizacdo e da

formacdo socioespacial® (Santos, 1977) na reproducdo mididtica do futebol brasileiro,

convergéncia dos momentos, a unicidade técnica, dada pelas técnicas da informacao, e a terceira unicidade, que
é 0 motor Unico do capitalismo, representada pela emergéncia de uma mais-valia no nivel mundial.

* Itai BBA. Anilise Econdmico-Financeira dos Clubes Brasileiros de Futebol. 2021. Disponivel em
https://drive.google.com/file/d/1EJT8JSKEbNV ImtikbJ5SdRMIHO7V2wQM/view. Acessado em 27/06/2022.

> O conceito de formacdo socioespacial (Santos, 1977) tem origem nos estudos de Marx sobre as formacg6es
econdmicas e sociais (F.E.S.), compreendidas como etapas do processo histdrico e produtivo "no quadro de um
movimento totalizador, no qual todos os elementos sdo varidveis que interagem e evoluem juntas, submetidas a
lei do todo" (Santos, 1977 p. 84). Esta nogdo é fundamental para uma andlise dialética do modo-de-producéo
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transformado em patriménio cultural. Impulsionados por vultuosos investimentos estatais, a
partir do desenvolvimento de uma ampla rede de telecomunicagdes, 0s meios de
comunicagdo cumpriram um importante papel nesse processo. Em favor de uma cultura de
massa, a cooptacdo do futebol, arraigado na cultura popular (Santos, 2000) e no lugar®,
serviu para a consolidacao de conglomerados midiaticos, além de contribuir para a integracao
produtiva do territdrio nacional.

A formacdo da midia no Brasil esta inserida, ainda, em um contexto politico de
repressao e violacdo de direitos, onde, por meio de negociagdes com o governo militar, as
empresas buscaram se beneficiar do desmonte do Codigo Brasileiro de Telecomunicagdes,
desenvolvido pelo Estado em meados do século XX (Intervozes, 2006). Como descreve
Dantas (2013 p. 149), tratava-se naquela época de “construir do nada uma infraestrutura de
comunicacdo em todo o territério brasileiro”, sendo que “esse acervo de conhecimentos e
material (técnicas) foi entregue, de novo, ao capital estrangeiro, ou a especula¢des nacionais”.

O estabelecimento das concessGes publicas de radiodifusdo, no contexto da Lei Geral
de Telecomunicacdes (Lei N° 9.472/1997), flexibilizou o modelo da comunicacdo no pais,
que passou a funcionar em dois regimes: o publico daria continuidade aos servicos estatais e
de interesse da populagdo, enquanto o privado obedeceria a I6gica de mercado. Em carater
concorrencial, as grandes corpora¢Ges passam a disputar territérios onde ha maior retorno
financeiro, enquanto a expansdo da rede e a universalizagdo do acesso sdo delegadas ao
sistema publico, desmontado intencionalmente por governos neoliberais subsequentes’.

Assim como a midia, o futebol ndo conseguiu fugir da influéncia do neoliberalismo.
Inspirada na politica de Margaret Thatcher, que deu base para a reformulacdo da liga inglesa
(Premier League), fundou-se em 1987, com sede em Porto Alegre (RS), a Unido dos Grandes

Clubes do Futebol Brasileiro. O denominado “Clube dos 13” tinha o objetivo de representar

capitalista, considerando as particularidades de cada tempo. No entanto, ha uma lacuna em relagdo ao espago,
salientada por Santos (1977 p. 81-82) no que "diz respeito a evolucdo diferencial das sociedades, no seu quadro
proprio e em relagdo com as forgas externas de onde mais frequentemente lhes provém o impulso”.

°0 lugar é um ponto de encontro de ldgicas que trabalham em diferentes escalas de acéo. E o quadro de uma
referéncia pragmatica ao mundo, do qual lhe vém solicitagdes e ordens precisas de a¢fes condicionadas, mas é
também o teatro insubstituivel das paix6es humanas, responsaveis, através da acdo comunicativa, pelas mais
diversas manifestacGes da espontaneidade e da criatividade (SANTOS, 1996, p. 322).

" Conforme DANTAS (2013, p. 165), a privatizagdo da Telebras “separou as partes ricas e lucrativas do
sistema, das suas partes pobres e problematicas, sendo que os lucros que antes podiam ser apropriados e
redistribuidos por toda a sociedade, sdo agora apropriados e redistribuidos para a Espanha, Italia, Portugal,
México™...
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0s interesses comerciais dos principais times da época (Atlético-MG, Bahia, Botafogo,
Corinthians, Cruzeiro, Flamengo, Fluminense, Grémio, Internacional, Palmeiras, Santos, Sdo
Paulo e Vasco), em um contexto de avanco do capital estrangeiro no pais.

No tocante aos direitos televisivos, a pressao do “Clube dos 13”7, de um lado, e das
emissoras, do outro, levou a criacao da “Lei Pelé” (N° 9.615/1998), que visava garantir maior
equilibrio na negociacdo da exibicdo das partidas. Se na teoria, haveria maior poder de
barganha dos clubes, unidos por uma instituicdo representativa, na pratica, a legislacao
deixou uma lacuna em jogos cujo acordo se da com diferentes emissoras. O fato forcou os
clubes a fecharem contratos com o mesmo veiculo, beneficiando a Globo por décadas.
Recentemente, em meio a diversos conflitos, o Congresso Nacional aprovou a “Lei do
Mandante” (N° 14.205/2021) e o “direito de arena”, que concede os direitos de imagem
apenas aos mandantes dos jogos.

Entre os sucessos e fracassos do “Clube dos 13” e da “Lei Pelé”, o neoliberalismo
avancou no territorio nacional com uma promessa de equilibrar as financas do Estado e das
corporacdes. No caso do futebol, a midia foi uma importante propulsora dos clubes em
territorio nacional e para o exterior. Todavia, voltado para interesses privados, esse caminho
favoreceu globalitarismos totalizantes (Santos, 2000), resultando em um aumento da
submissdo dos agentes nacionais aos estrangeiros, bem como do abismo entre aqueles de
maior e menor expressdo. Em uma perspectiva regional, perderam as cidades médias e do
interior, em favor das grandes capitais.

Em relacdo aos meios de comunicacdo, Pasti (2013) e Aguiar (2015) mostram como,
desde muito antes do surgimento da internet, agéncias internacionais - a exemplo da
americana Associated Press (AP) e das europeias EFE, Havas, Reuters e Agence France-
Press (AFP) - formaram um cartel jornalistico entre os séculos XIX e XX, mantendo até hoje
uma rede global de producdo e distribuicdo de noticias. Apesar de garantir maior amplitude
para 0s jornais, a compra em atacado dos contetidos dessas agéncias acaba por padronizar as
informagdes que circulam na midia nacional e regional-local.

Ainda sobre o assunto, a pesquisa Monitor Ownership Media Brasil® (2018), realizada
pelo Intervozes - Coletivo Brasil de Comunicacdo Social - e a Reporteres Sem Fronteiras,

revelou que a Regido Concentrada (Santos & Ribeiro, 1979), que compreende o Sudeste e 0

8 Disponivel em: http://brazil.mom-gmr.org/br/. Acessado em 07/07/2022.
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Sul do pais, abriga mais de 80% das sedes dos 50 maiores veiculos de midia nacionais. Esses
dados sdo corroborados pelo Atlas da Noticia® (2017), produzido pelo Observatério da
Imprensa (PROJOR). O levantamento mostra que cerca de 4.500 (62%) municipios
brasileiros ndo possuem veiculo jornalistico préprio (impresso ou online), mesmo abrigando
35% dos habitantes do pais. Enquanto isso, S&o Paulo (698), Rio de Janeiro (217) e Brasilia
(197), possuem juntos 20,7% dos veiculos mapeados, apesar de representarem cerca de 10%
da populacéo brasileira.

Fonseca (p. 21, 2014) localiza, justamente, no Rio de Janeiro e em S&o Paulo
centralidades cristalizadas na cultura do futebol nacional, “movidas pelas desigualdades
sociais e econdmicas, pela ideologia originaria dos centros econdmicos e de poder que se
difunde pelo pais através das midias, pela propria capacidade dos clubes-lugares de
conquistar territorios através do mercado”. Ao sediar corporacdes de varios lugares,
“atividades modernas presentes em diversos pontos do pais” necessitam apoiar-Se nessas
cidades “para um numero crescente de tarefas essenciais” (Santos, 2012), sobretudo em
relacdo a conexdes com o exterior (Silva, 2001).

Como engrenagens de uma configuracdo territorial (Barrios, 2014), organizam-se
circuitos espaciais produtivos, ligados aos fluxos materiais e a tecnosfera, e circulos de
cooperacdo™, que combinam fluxos materiais e imateriais, relacionados & psicosfera (Santos,
1996). Enquanto a tecnosfera compreende o sistema de objetos, provenientes da
artificializacdo do espaco, a psicosfera abarca o sistema ldgico, “o reino das ideias, crengas,
paixoes e lugar da produ¢do de um sentido” (Santos, 1996, p. 256).

Silva (2001), ao dispor sobre os circulos de cooperacdo, distingue a existéncia de
circulos de informac@es destinadas a producéo e circulos de informacgdes banais. Os circulos
da producéo se vinculam a informaces estratégicas, restritas a um nimero muito limitado de
agentes que utilizam e vendem bancos de dados, a fim de subsidiar analises multiplicadoras
das possibilidades de suas acdes (Silva, 2001). J& os circulos de informacdes banais se

caracterizam pela massificacdo de dados e narrativas, sendo que, da mesma forma que o0s

9 Disponivel em: https://www.atlas.jor.br. Acessado em 07/07/2022.

10 Na analise do circuito espacial produtivo, desloca-se a centralidade da cadeia produtiva para a circulagéo,
considerando o encadeamento das diversas etapas da produgdo, a condigdo espacial como variavel ativa na
reproducdo social e o enfoque no ramo, ou seja, na atividade produtiva dominante. Em relagdo aos circulos de
cooperacao, uma relagdo de primazia é estabelecida entre lugares e agentes por intermédio dos fluxos de
informago (Castillo & Frederico, 2010).
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circulos da producéo, atingem verticalmente os territorios, impondo de fora um contetdo
produzido por poucas empresas, sendo, assim, informacdes descendentes (Santos, 2000).

Estes circulos globais da informacdo sdo retratos do crescente poder das empresas
multinacionais sobre o destino dos territdrios, da sociedade e da politica (Silva, 2010).
Desenvolvem-se como movimentos extrovertidos, ou verticalidades (Santos, 1996), por meio
de ordens e capitais globais, em sua maioria vindos de paises desenvolvidos e que se impdem
nos lugares por meio das redes. Nesse sentido, conforme Santos (2000 p. 26), “se a produgao
se fragmenta tecnicamente, ha, do outro lado, uma unidade politica de comando”™.

As verticalidades seriam os vetores da racionalidade dos agentes hegemdnicos, onde,
por meio de pontos nodais no espaco, articulam-se arranjos técnicos e normativos que
conduzem a producdo e a circulacdo do capital. Em contrapartida, as horizontalidades seriam
tanto o espaco de atuacdo das logicas externas, quanto o das contrarracionalidades e da
construcdo local, menos hierarquica (Santos, 1996). No espaco banal, surge uma pluralidade
de meios e agentes, organizados de modo menos hierarquico, que carregam um sentido
politico-cultural, constituindo informac6es ascendentes (Santos, 2000).

A ampliacdo das possibilidades de organizagdo do futebol e da midia, que beneficiaria
uma grande diversidade de torcedores, passa pelos meios de comunicagdo vinculados as
dindmicas locais. “Essa agenda, além do objetivo de vocalizar agentes sociais, trata, também,
da possibilidade de narrar o lugar e produzir sentidos vinculados ao cotidiano ali
compartilhado” (Pasti, 2018 p. 208). A partir dos lugares, a comunicagdo tem potencial de

emancipar e democratizar o futebol, mas ainda esta longe de ser predominante.

3. A alienacdo e a regulacdo hibrida do territorio

H& muitos anos, conglomerados nacionais e internacionais alternam forcas na
transmissdo de futebol no Brasil. A fim de entender essa situacdo, considerando o periodo
entre 2012 e 2022, realizamos um levantamento sobre os direitos de imagem dos principais
torneios europeus (Champions League e Europa League), sul-americanos (Copa Libertadores

da América e Copa Sul-Americana), nacionais (Campeonato Brasileiro e Copa do Brasil),

" Moraes (1985) resgata a “teoria do desenvolvimento geograficamente desigual” de Soja (1983) para
problematizar esse movimento das corporacdes, que descentralizam as unidades produtivas, ao mesmo tempo
em que centralizam o poder de deciséo e, assim, “integram diferentes lugares numa mesma circularidade - de
mercadorias e de capitais” (Moraes, 1985).
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regionais (Copa do Nordeste e Copa Verde), estaduais e de selegdes (Copa do Mundo, Copa
América e Eurocopa), exibidos em territorio nacional, via TV aberta, fechada e streaming.
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Figura 1. Participacao dos veiculos de comunicacao na transmissao dos principais
campeonatos de futebol no Brasil
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Fonte: elaboracéo prépria

Os dados da participacdo dos veiculos de comunicacdo na transmissdo dos
campeonatos de futebol no Brasil permitem um entendimento do contexto atual da relacdo
entre a midia e o esporte no pais. A metodologia utilizada considerou a fusdo posterior de
alguns veiculos, ao mesmo tempo em que aglomerou determinadas empresas em categorias
genéricas, por falta de protagonismo no cenario brasileiro ou relevancia mundial.
Percebemos, assim, que 0s agentes internacionais vém aumentando sua atuagdo no mercado
brasileiro, que parece se diversificar, impulsionado nos ultimos anos pelo avanco das
plataformas digitais na exibi¢do das partidas.

Destacamos, ainda, a relevancia do grupo Globo, que mantém ha& décadas o
monopdlio dos direitos de imagem dos principais campeonatos nacionais e da selecdo
brasileira. A empresa carioca, que costuma realizar bons neg6cios junto as instituicoes
reguladoras do futebol, chegou a dominar quase metade do mercado brasileiro de
transmissdes entre 2016 e 2017. Apesar de romper alguns contratos recentes, assegurou, com
exclusividade, a exibicdo da Copa do Mundo de 2022. Adaptando-se a convergéncia
midiatica, em torno da internet, a op¢do do grupo tem sido garantir lucro com o sucesso de
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programas consagrados e baratos, como as novelas e o reality show “Big Brother Brasil”,
ambos vinculados a plataforma “Globo Play”.

Dentre os grupos privados, a rede Globo foi pioneira em muitos municipios
brasileiros. Sem limites legais'® definidos, a familia Marinho mantém o controle de cinco
geradoras proprias em Séo Paulo (SP), Rio de Janeiro (RJ), Recife (PE), Belo Horizonte e
Brasilia (DF), além de outras 115 emissoras afiliadas em todas as 27 unidades da federacdo
(MOM Brasil, 2017). Amparada sob diversos incentivos, a Globo é acusada de usufruir de
negociacoes ilicitas (Fernandes, 2017) e de sua influéncia politica para adquirir vantagens no
mercado esportivo, uma vez que o alcance nacional aumenta a viabilidade financeira das
competicdes e, logo, o seu poder de decisdo em relacdo as confederacdes (Fonseca, 2014).

Em cooperagdo constante com seus concorrentes, 0 modelo oferecido pela Globo a
Rede Bandeirantes até 2015, ao repassar a licenca de transmissdo de alguns campeonatos
nacionais e sul americanos, visando diluir custos de producdo, é reformulado neste momento
de avanco dos grupos estrangeiros e diversificacdo dos dispositivos e conteddos midiaticos.

Apds um relativo recuo da Band no esporte, em 2018 o SBT retorna aos gramados
com a exibicdo da Copa do Nordeste. Nos anos seguintes, 0 grupo passa a disputar a exibicédo
dos principais campeonatos nacionais e continentais. Como pano de fundo da competicdo
comercial em torno do futebol, a briga entre as familias Marinho e Abravanel se estende para
0 rompimento institucional da primeira e o proselitismo politico da segunda em relacdo ao
governo de Jair Bolsonaro. Ndo a toa, o seu Ministro da Comunicacdo é genro de Silvio
Santos, dono da emissora paulista, 0 que demonstra a corrompida rela¢do entre Bolsonaro,
CBF e a grande midia (Fernandes, et al., 2020).

Se 0s grupos privados nacionais acirram a disputa pela audiéncia em TV aberta, na
rede por assinatura, ha muitos anos, convivem com a forte concorréncia de conglomerados
globais de midia. Na transmissdo de futebol, Fox Sports e ESPN marcaram presenca
constante. Em 2019, a Disney, detentora dos canais ESPN, concluiu a compra da 21st Century

Fox, adquirindo todo contetido de esporte do grupo, reunido na plataforma “Star +”.

20 Cadigo Brasileiro de Telecomunicagfes (CBT), complementado pelo Decreto-Lei N° 236, de 28 de
Fevereiro de 1967, promulgado pelo governo militar, estabelece um limite de outorgas a cinco emissoras
controladas diretamente por cada empresa, mas deixa em aberto o nimero de veiculos indiretos, afiliados, que
reproduzem boa parte dos contelidos da cabega-de-rede.
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Para completar essa histéria, ainda no ano de 2012, o Esporte Interativo (EI), emissora
brasileira que surgiu em 2004 na rede aberta, lancava sua plataforma de contetdo online “EI
Plus”, disponibilizando toda a programagdo da TV na internet. Apresentava-se ao publico
uma via alternativa de acessar os conteudos de futebol, com valores mais acessiveis. Em
2017, o EIl passa ao controle da Turner, um canal americano de esportes. No mesmo ano, a
empresa quebra o monopdlio de décadas da Globo, em TV fechada, para a transmissdo dos
jogos do Campeonato Brasileiro, a partir de 2019.

Neste periodo, o grupo Turner, apos transacfes polémicas, é vendido para a gigante
americana AT&T, dona da Sky, Time Warner e Discovery. Com forte aporte financeiro e uma
reformulacdo completa do setor de midia, o El atingiu, na final da Champions League de
2020, a maior audiéncia da historia da TV paga no Brasil. Por meio da plataforma “Facebook
Watch”, a exibicdo alcancou ainda 4 milhGes de espectadores simultaneos na internet.
Entretanto, devido a questdes comerciais, desde 2021 o “EI Plus” foi substituido pelas
plataformas “Estadio TNT Sports” e “HBO Max”, esta ultima formada pela unido entre os
setores de midia da Discovery e Time Warner.

Apesar de algumas plataformas digitais se declararem restritas ao setor de tecnologia,
diversas acdes tém carater midiatico. O Facebook anunciou, por exemplo, na primeira metade
de 2018, os direitos de transmissdo da Copa Libertadores da América, UEFA Champions
League e World Surf League. No mesmo periodo, a Amazon anunciou a exibi¢cdo dos jogos da
Premier League, a liga inglesa de futebol, e mais recentemente, em 2022, da Copa do Brasil.
Neste ano, o Tik Tok passou a transmitir a Copa do Nordeste.

Em termos de alternativas aos monopélios digitais, em 2019, chegou ao Brasil a
DAZN, plataforma de propriedade da Access Industries, adquirindo os direitos de exibicdo da
Copa Sul-Americana, Série A (campeonato italiano) e Ligue 1 (campeonato francés), além de
outros esportes. Com os prejuizos financeiros da pandemia, a empresa inglesa renunciou, no
ano seguinte, de boa parte do seu catalogo, mantendo ainda a transmissdo da Série C do
Campeonato Brasileiro. Outro movimento interessante, nesse sentido, tem sido a transmissao
prépria das confederagdes de futebol, a exemplo da Conmebol TV, que vem exibindo 0s jogos

da Copa Sul-Americana e Libertadores da América, desde 2019 e 2020, respectivamente.

6 a9 de setembro de 2022, no Museu do Futebol e no Sesc Pompeia 10



4 ¢ Simpésio Internacional de Estudos sobre Futebol
Il B B B BB BB BB BB BB E =

Mapa 1 - Mapa das Transmissdes de Campeonatos Estaduais em TV Aberta no Brasil
em 2022

LEGENDA

TV Assembleia

Sem transmisséo

Vs

Fonte: elaboragdo propria

Na andlise geografica da transmissdo, em TV aberta, dos Campeonatos Estaduais no
territorio nacional, percebemos que o futebol permanece nas méos de alguns conglomerados
nacionais de midia. 1sso quando hé& retorno financeiro e viabilidade politica para a exibicéo
dos torneios. Caso contrério, sdo esquecidos pela midia comercial e relegados a esforcos de
governos locais. A diversidade cultural que fundamenta a capilarizagdo do futebol, quando
transformada em mercadoria pelos meios de comunicagdo de massa, acaba por enterrar o
potencial esportivo desses lugares, sobretudo na regido Norte do pais.

Os territorios da midia e do futebol no Brasil estdo associados, portanto, & formagéao
de centralidades econdmicas e demogréaficas, que se dispdem como nds das redes de
circulacdo do capital e das pessoas. Se por um lado, a FIFA, a nivel global, consegue arbitrar

e conduzir os rumos do esporte, percebemos uma semelhante dependéncia dos pequenos e
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médios veiculos de comunicacdo em relagdo aos grandes conglomerados. No entanto, esse
comando externo somente & materializado nos territérios por meio de acordos com
confederacdes, empresas de midia e outros agentes locais.

Como sao restritos 0s recursos regionais, ha uma permanente dependéncia dos agentes
nacionais e também destes em relacdo aos agentes globais, contribuindo para uma alienagéo
do territério®®. Neste contexto de estranhamento social, as ordens que regem o
funcionamento local sdo alheias aos lugares e seus agentes politico-econdmicos subordinados
a decisbes externas. Esta analise parte do entendimento de que os sistemas de objetos,
considerando os circuitos produtivos e circulos de cooperacdo, sdo indissociaveis dos
sistemas de acgdes, compostos por agentes e fluxos que extrapolam as formacoes
socioespaciais.

Conforme Antas Jr. (2017 apud Corréa, 1997), a partir da constituicdo do meio
técnico-cientifico-informacional, a emergéncia de um conjunto de novas praticas espaciais
vinculadas aos agentes hegemonicos internacionais consolida o poder corporativo e a
regulacéo hibrida do territorio (Antas Jr., 2005). Para o autor, considerando a relevancia de
diferentes agentes sociais,

a geografia precisa se aproximar mais do debate sobre o pluralismo juridico
contemporéneo, uma vez que fazem parte da construgdo da geopolitica atual
ndo s6 os Estados territoriais, mas também outra sorte de agentes que
produzem politicas e produzem instrumentos legais préprios — normas,
regulamentos, leis — para a realizagdo de suas politicas (Antas Jr., 2017 p.
17).

A fim de alcancar o direito a comunicacdo e a democratizacdo do futebol, seria
importante, portanto, efetivarmos mecanismos que estimulem a diversidade e pluralidade nas
varias instancias do processo politico e comunicativo. E isso ndo ocorre sem a reducdo do
poder da FIFA e demais confederacdes, bem como dos conglomerados de midia, das agéncias
de noticias e das plataformas digitais. E fundamental resgatarmos os usos do territorio
(SANTOS, 1996) vinculados a comunicacdo ascendente (SANTOS, 2000), sobretudo aquela

alocada nas periferias pobres, carregadas de acdes essencialmente politicas, apesar de ndo se

13 0 conceito, incorporado por Sorre (1961) na Geografia, € utilizado por Isnard (1982, p. 54-55) “para designar
regides que devem ao exterior, ndo s6 a sua criacdo e a sua integragdo no mercado mundial, mas ainda a
sobrevivéncia da sua organizagdo”. Milton Santos fala ainda em espago derivado (Santos, 1978) em uma
perspectiva parecida a de Ribeiro (2005 p. 205), para quem “a alienag@o territorial ¢ formada por uma
construgdo ideoldgica tecnicamente sofisticada, que abstrai a co-presencga e conduz a acomodacao incondicional
aos objetivos da acdo hegemdnica, a Unica considerada racional”.
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resumirem a formalismos juridicos e organizacgdes institucionais (RIBEIRO, 2006). Urge
captar neste movimento dos lugares as possibilidades de enfrentamento ao modelo de vida

imposto pela l6gica neoliberal. Neste insurgéncia,

qgue tanto pode ser explosiva quanto surda e cotidiana, conjugam-se
identidades apenas esbocadas e valores tradicionais; acdo organizada e acéo
espontanea: conquista de territérios e movimentos culturais; taticas de
sobrevivéncia e indignacdo pela morte de criangas e jovens; acdo isolada e
fendbmenos de multidao; sensibilidade e razdo (RIBEIRO, 2006, p. 220).

Na democratizacdo do futebol e da comunicagdo esta em jogo, portanto, ndo apenas o
acesso a cultura e a informacdo, que possuem garantias por leis brasileiras e acordos
internacionais, mas também a possibilidade de uma transformacao social e popular. Qualquer

luta social que se guiar por esses propdsitos sera beneficiada.

4. Consideracdes finais

Apesar da multiplicidade de agentes envolvidos na cultura do futebol, uma pequena
quantidade de empresas tem lucrado com as transmissdes na TV e internet. A simples
mudanca de poder entre conglomerados nacionais e estrangeiros ndo parece resolver 0s
problemas. Do mesmo modo, a fragmentacdo dos conteddos em uma série de plataformas,
bem como a modernizacdo dos estadios e a privatizacdo das administracées dos clubes, mais
dificulta o acesso aos jogos, do que aproxima os torcedores.

Nesse cendrio de concentragdo da comunicagdo, “os interesses dos grupos impedem a
existéncia de uma pluralidade de vozes, o embate de opinides e a coexisténcia de valores e
visdes de mundo diferentes” (MOM Brasil, 2017). Como afirma Baudrillard (1996, p. 103),
destacado na epigrafe, "por tras da subjetividade das aparéncias, existe sempre uma
objetividade oculta”. Entretanto, outros caminhos sdo possiveis para uma democratizacéo do
futebol e da midia.

Na perspectiva do territério como abrigo, é exposta a totalidade de usos possiveis do
espacgo, nao apenas como recurso apropriado pelos atores hegemonicos, “isto €, o espaco de
todos os homens, de todas as firmas, de todas as organizacdes, de todas as agcdes - numa
palavra, 0 espaco geogréafico” (SANTOS, 1994b, p. 53). Neste contexto, as racionalidades
hegeménicas das firmas e do Estado, opde-se contrarracionalidades, ou racionalidades

alternativas, construidas por atores ndo beneficiados por aquelas (SANTOS, 1996).
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A ampliagdo do acesso as tecnologias da informacao e a multiplicacdo de veiculos de
comunicacdo, com posicdes politicas diversificadas e representatividade social (de classe,
género, raca, sexualidade, etc.), levariam ao fortalecimento da democracia e da cidadania. Na
Argentina, a Ley de Medios, promulgada no governo Kirchner, chegou a estatizar as
transmissfes do futebol, reconhecendo-o como patriménio cultural e ampliando a exibigéo
das partidas na TV, réadio e internet. Apesar de revogada no governo Macri, justamente por
afrontar os interesses dos grupos privados de comunicacdo do pais, os “hermanos”
demonstraram que é possivel enfrentar esse debate, contra o monopolio da midia e a

elitizacdo do futebol.
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